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SEO pe intelesul tuturor

SEO este pentru tine un concept nou, cu care esti nefamiliarizat? Sund ca o limba straind, nu-i asa?
De fapt, chiar asta este. Provine de la englezescul Search Engine Optimization. Acum poate incepe sa
sune ceva mai bine, dar probabil ca tot nu iti este clar cu ce se mananca.

Tocmai de aceea ne aflam noi aici. Vrem sa lamurim o data pentru totdeauna ce inseamna SEO, ce
presupune, de ce are afacerea ta nevoie de SEO si cum ai putea face si tu.

Ce este SEO?

SEO= Search Engine Optimization

SEO este acronimul de la “Search Engine Optimization” - optimizarea pentru motorul de cautare.

SEO este o disciplind de marketing ce vizeaza cresterea vizibilitatii site-urilor In motoarele de
cautare in mod organic, adica neplatit.
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Toate motoarele de cautare, cum este Google, au rezultate de cautare primare, unde paginile web si
alte tipuri de continut, cum ar fi videoclipuri sau finregistrari locale, sunt afisate si clasificate in
functie de ceea ce motorul de cdutare considerd cel mai relevant pentru utilizatori.

Ce se intampla in SEO?

Pentru a intelege ce se intampla in SEO, haide sa ne concentrdm putin pe afirmatiile de mai sus.
Asadar, ce se intampla in optimizarea pentru motorul sau motoarele de cdutare?

e C(Creste calitatea traficului. Poti avea extrem de multi vizitatori, insa daca Google ofera site-ul
tau drept rezultat utilizatorilor care cauta articole marca Apple, cand tu esti de fapt un
fermier care-si vinde produsele online, nu ai trafic de calitate. In schimb, doresti sa atragi
vizitatori care sunt cu adevarat interesati de produsele pe care le oferi.

e Volumul de trafic va creste. Odata ce oamenii potriviti ajung sa dea click pe diversele
rezultate oferite de Google, printre care te numeri si tu, vei dori sa ai un volum de trafic mai
mare.

e Rezultate organic - Traficul organic este orice trafic pentru care nu trebuie sa platesti.

Cum functioneaza SEQ?

S-ar putea sa iti imaginezi ca motorul de cautare este precum un site pe care il vizitezi pentru a face
0 interogare - a cduta un anumit lucru - si acesta iti furnizeaza o lista lunga cu link-uri catre
website-uri care ar putea raspunde intrebadrii tale.

Intr-un fel, este adevirat. Totusi, te-ai intrebat vreodata ce se afla in spatele acestor liste magice de
link-uri si rezultate Google?

lata cum functioneaza: Google (sau orice alt motor de cdutare) are un crawler care culege informatii
despre continutul pe care oamenii il pot gasi pe internet. Crawlerele aduc toate informatiile inapoi la

motorul de cdutare pentru a forma un index.

Acest index este alimentat apoi printr-un algoritm care fincearcd sd fiti dea rezultatele care se
potrivesc cat mai bine interogarii tale.

Exista o multime de factori care intra intr-un algoritm al unui motor de cdutare. Modul in care
expertii ar clasa importanta acestor factori il poti regdsi in imaginea de mai jos.
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Weighting of Thematic Clusters of Ranking Factors in Google

(based on survey responses by 128 SEO professionals in June 2013)

Domain Level Keyword Usage
(e.g. exact-match keyword domains,
partial-keyword matches, etc.)

6.98%

Social Metrics
(e.g. quantity/quality of tweeted links,
Facebook shares, Google +1s, etc.)

Domain-Level, Link
Authority Features
(e.g. quantity of links to the
domain, trust/quality of links
to the domain, domain-level
User, Usage, & Traffic/Query Data PageRank, etc.)
(e.g. traffic/usage signals from
browsers/toolbars/clickstream, 20.94%
quantity/diversity/CTR of queries,
etc.)

Page-Level Link Features
(e.g. PageRank, TrustRank,
quantity of link links,

(e.g. offline usage of anchor text distribution,
brand/domain name, mentions quality of link sources, etc.)

of brand/domain in
news/media/press, entity
association, etc.)

Domain-Level Brand Features

Page-Level KW 19.15%
& Content Features

(e.g. TF*IDF, topic-

modeling scores on

content, content

Page-Level, Keyword- quantity/relevance, etc.)

Agnostic Features

(e.g. content length, 14.94% MOZ

readability, uniqueness,
load speed, etc.)

Aceasta este partea SE - search engine (motorul de cautare) - din SEO.

Partea O, din finalul acronimului, adica optimizarea, este partea in care oamenii realizeaza continut
cat mai relevant pentru website, astfel incat atat motorul de cdutare cat si utilizatorii care vin pe
website sa inteleaga ce citesc si sa considere informatiile relevante si utile.

Optimizarea poate lua mai multe forme. Optimizarea consta de fapt in aproape tot ce faci tu pentru
website. Tncepe de la etichetele pentru titlu si meta descriere care trebuie s fie informative si s3
aiba lungimea potrivita si ajunge pana la creare link-urilor interne care pagini de care esti mandru.

Acum c3 am stabilit aceste informatii de baza pe care trebuie sa le ai, haide sa vedem in ce consta
SEO in ceea ce priveste munca practica.
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1. Analiza cuvintelor cheie

Acum ca ai invatat deja cate ceva despre SEO si cam cum ar trebui sa te prezinti “in fata” motoarelor
de cdutare, ar trebui sa determinam ce cuvinte cheie strategice ar trebui sa vizezi in continutul tau si
realizezi acest continut pentru a satisface atat nevoile si dorintele utilizatorilor cat si pe ale
motorului de cautare.

Puterea analizei de cuvinte cheie consta intr-o mai buna intelegere a publicului tinta si modului fn
care acesta executa interogarile.

Analiza de cuvinte cheie iti ofera date de cdutare specifice care te pot ajuta sa raspunzi la intrebari
precum:

- Ce cautd oamenii?
- Cati oameni cauta acest lucru?
- Tn ce forma doresc oamenii informatii despre acest lucru?

1.1 Tnainte de a incepe analiza de cuvinte cheie, pune-ti intrebari

Inainte de a putea ajuta o afacere sa creasca prin SEO, trebuie mai intai sa intelegi cine sunt clientii
si care sunt obiectivele lor.

Foarte multi oameni ocolesc acest pas esential, deoarece analiza de cuvinte cheie necesita timp si
multi nu doresc sa investeasca prea mult timp cand ei stiu deja pe ce cuvinte cheie vor sa se claseze.

Cum facem analiza cuvintelor cheie?

Totusi, cuvintele cheie pe care vrei tu sd te clasezi si cuvintele cheie pe care publicul tdu tinta le
foloseste in interogdri sunt douad lucruri, adesea, diferite.

Concentrarea asupra publicului tau si apoi utilizarea datelor de la un cuvant cheie pentru a
imbunatati aceste informatii te va ajuta mai mult decat crezi.
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Pentru a face acest lucru, trebuie mai intai sa faci niste cercetari
despre publicul t3u tintd. Tn SEO ajungi cumva sa faci intotdeauna cercetdri despre publicul tinta.
Trebuie sa intelegi cine sunt clientii tai sau cine vrei tu sa fie clientii tai.

Sa luam un exemplu: Ai o afacere cu inghetata si vrei s3 o promovezi. Incepi analiza cuvintelor cheie.
Trebuie sd tncepi prin a-ti pune intrebari, cum ar fi:

- Ce tip de inghetata prefera oamenii care executa interogari?

- Cine cautd termenii pe care tu ii folosesti?

- Cand cauta oamenii produsele pe care tu le oferi?

- Exista tendinte sezoniere? Cauta oamenii produsele tale doar intr-o anumitd perioada a anului?

- Cum cauta oamenii produsele tale? Ce cuvinte folosesc? Ce intrebadri folosesc cand executa o
interogare? De unde sunt efectuate cele mai multe cautdri (de pe desktop sau de pe dispozitivele
mobile)?

- De ce oamenii iti cauta produsele?

- Unde sunt localizati potentialii clienti - la nivel local, national sau international?

in aceste intrebari consta totul. Cum poti oferi oamenilor cel mai bun continut despre produsele tale,
fn cazul exemplului de mai sus, despre inghetata pentru a-ti forma o comunitate. Si, bineinteles,
pentru a satisface curiozitatile oamenilor.

Momentul in care incepi sa-ti pui aceste intrebari reprezinta un pas esential de planificare care va
ghida cercetarea cuvintelor cheie si te va ajuta sa realizezi un continut mai bun.

1.2 Descoperirea cuvintelor cheie

Probabil ca ai deja cateva cuvinte cheie in minte pe care doresti sa te clasezi. Acestea vor fi lucruri
cum ar fi produsele, serviciile sau alte subiecte abordate pe site-ul tdu si sunt cuvinte cheie
extraordinare pentru cercetarea ta, deci incepe de acolo!

Poti introduce acele cuvinte cheie intr-un instrument de cdutare de cuvinte cheie pentru a descoperi
volumul mediu lunar de cdutare si cuvinte cheie similare. Ahrefs sau Moz sunt tool-uri care te pot
ajuta in acest demers.

Dupa ce introduci cuvintele cheie importante pentru site-ul tau intr-un tool de cautare a cuvintelor
cheie vei incepe sa descoperi alte cuvinte cheie relevante, intrebdri frecvente si subiecte pentru

continutul tau - lucruri la care poate tu singur nu te-ai fi putut gandi.

Sa ludm ca exemplu site-ul unei florarii specializate in aranjamente florale pentru nunti.
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Daca introduci cuvintele "nunta” si "florar” intr-un tool de cercetare a cuvintelor cheie, poti descoperi
alti termeni foarte relevanti, asemanatori, cum ar fi:

- Buchete de nunta
- Flori de nunta
- Magazin cu flori de nunta

Tn procesul de descoperire a cuvintelor cheie relevante pentru continutul tau vei observa probabil ca
volumul de cdutare al acestor cuvinte cheie variaza foarte mult.

in timp ce cu siguranta doresti sa directionezi termeni pe care publicul tiu fi cautd, in unele cazuri,
ar putea fi mai avantajos sa vizezi termeni cu un volum mai mic de cautare, deoarece acestea sunt
mult mai putin competitive.

1.3 Diversifica!

Este important sa retii ca nu intreg site-ul te se claseaza pe un anumit cuvant cheie, ci 0 anumita
pagind. Probabil ca ai vazut ca anumite branduri influente se claseaza pe prima pagina cu mai multe
cuvinte cheie, insa pentru website-urile mai mici nu este cazul.

Multe site-uri au mai mult trafic organic pe alte pagini decat pagina de pornire, motiv pentru care
este atat de important sa diversifici paginile site-ului tau optimizand-o pe fiecare in parte si axand-o
pe un anumit cuvant cheie relevant si diferit de cele de pe celelalte pagini.

1.4 Descoperirea volumului de cautare

Cu cat este mai mare volumul de cdutare pentru un anumit cuvant cheie cu atat mai mult este
nevoie de lucru pentru a obtine o pozitie mai bund. Acest lucru este denumit adesea “dificultatea
cuvantului cheie” si include uneori caracteristici SERP.

De exemplu, daca multe functii SERP (cum ar fi fragmente recomandate, info grafice, carusel-uri etc.)
blocheaza pagina de rezultate a unui cuvant cheie, dificultatea va creste.
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Marcile mari detin adesea cele mai bune 10 rezultate pentru cuvintele cheie cu volum mare, asa ca
daca esti la fnceput cu site-ul si vizezi aceleasi cuvinte cheie, batalia pentru clasament poate dura
ani de munca.

In mod obisnuit, cu cat este mai mare volumul de ciutare, cu atat este mai mare concurenta si
efortul necesar pentru a obtine succes in mod organic.

In multe cazuri, poate fi mai avantajos sa tii cont de termeni de ciutare extrem de specifici, de
concurenta mai redusa. Tn SEO, numim aceste cuvinte “cuvinte cheie long tail”.

Ce sunt cuvintele cheie long tail? Ei bine, imagineaza-ti cd ai un magazin online cu rochii. in mod
normal, iti doresti sa ocupi pozitia 1 pe cuvantul “rochii”, nu-i asa?

Este minunat sa abordezi cuvintele cheie care au 5000 cautari pe luna sau chiar 50.000 de cautari pe
lung, insa, in realitate, acesti termeni populari de cdutare reprezinta doar o parte din toate cautarile
efectuate pe web.

De fapt, cuvintele cheie cu volume de cautare foarte mari pot veni din intentii ambigue, care,
redirectionate catre site-ul tau ti-ar putea face mai mult rau decat bine.

Daca este executata o interogare "rochie” pe Google, interogatoriul ar putea fi interesat de mai
multe lucruri, spre exemplu: locul de unde poate achizitiona una, pretul, tipuri de rochii etc. Daca te

concentrezi pe acest cuvant cheie, ar putea fi prea mult.

Daca te bazezi pe cuvinte cheie long tail, de exemplu “rochie lunga de seara eleganta” sau ceva
similar, ti-ar putea fi mult mai util.

7153


https://unicweb.ro/

UNICWEB MEDIA SRL
https://unicweb.ro

UNIC:
WEB:

we see the colours

The Search Demand Curve

, Top 100
/’ Keywords

» Top 500
/ /
e Keywords
Millions / // _ Top 1K
rd
- a _ 7 Keywords
7 Ve - TOD 10K
= 100K . g N
ﬁ . ’ o _ - Keywords
y & o 7
(o] 7 . o
Q - =
w 10Ks y e .
2 a
K= "
£
C  Thousands
Q
=
[ T
(@) Hundreds
+ Tens
<5
Fat Head Chunky Middle Long Tail
18.5%* 11.5%* 70%*
Data Source: # of Keywords %% of search traffic
.3 Experian Lﬁ;‘; Sheroﬂji"‘““ﬂ

* Hitwise

Desi cuvintele cheie long tail au un volum de cautare mai scazut convertesc adesea mai bine,
deoarece persoanele care cauta sunt mai specifice cu privire la ceea ce isi doresc sa gaseasca in
urma cdutarii lor.

Daca o persoana cauta, spre exemplu, doar “pizza”, foarte posibil sa fie doar in cautare de informatii.
Daca interogatoriul va cauta “comanda pizza margherita sector X”, probabil ca este deja gata sa
plateasca. Nu subestima cuvintele cheie long tail.

2. Optimizarea pe site

Acum ca esti informat cu privire la publicul tinta, este timpul sa aprofundam putin optimizarea
site-ului si anumite, practica de a crea pagini web care raspund la intrebarile celor care interogheaza.

Optimizarea SEO a site-ului este destul de complexa si se extinde intre continut si alte elemente,

cum ar fi etichetele meta, insa acestea fac parte din optimizarea SEO, despre care vom discuta mai
pe larg intr-un alt capitol.
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2.1 Aplica analiza de cuvinte cheie

Optimizare SEO

Cand iti optimizezi website-ul pentru motoarele de cautare,
iti cresti sansele de a te clasifica cat mai sus pe principalele
cuvinte cheie.

In ultimul capitol, am invatat metode pentru a descoperi ce cautd si cum cautd publicul tintd pentru
a ajunge la continutul tau. Acum, este timpul sa punem aceastd cercetare in practica.

Schita de mai jos are rolul de a te ajuta sa exploatezi cercetarea de cuvinte cheie.

1. Analizeaza cuvintele cheie si grupeaza-le pe acelea care au subiecte si intentii similare. Aceste
grupuri vor fi paginile tale, in loc sa creezi pagini individuale pentru fiecare varianta de cuvinte
cheie.

2. Daca nu ai facut deja acest lucru, evalueaza SERP pentru fiecare cuvant cheie sau grup de cuvinte
cheie pentru a determina ce tip si format sa aiba continutul tau. Unele caracteristici ale paginilor
clasate pentru a lua nota de:

a) Continutul este lung sau scurt si concis?

b) Este continutul formatat in liste, bullets sau paragrafe?

¢) Au continut video si imagini?
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3. Pune-ti intrebarea: “Ce as putea face eu unic si diferit pentru a face pagina mai bund decat
paginile care sunt in prezent clasate pe cuvantul meu cheie?”.

Optimizarea On-Site iti permite sa transformi analiza de cuvinte cheie in continut pe care publicul
tau il va iubi. Doar asigura-te ca faci research si ca oferi publicului tdu ceva de valoare, pentru a nu
pica in capcana low-value.

2.2 Strategiile low-value sunt de evitat

Continutul tau web ar trebui sa existe pentru a raspunde la intrebarile utilizatorilor, pe care le pun in
motorul de cautare, pentru a-i indruma catre site-ul tdu si pentru a-i ajuta sa inteleaga scopul
site-ului tau.

Continutul nu ar trebui sa fie creat doar pentru a se clasifica foarte bine in cdutdri. Buna clasare ar
trebui sa te preocupe mai spre sfarsi, scopul principal fiind acela de a fi util pentru cei care cauta un
anumit lucru pe care site-ul tau il vizeaza.

Daca in prima faza ne preocupa mai mult ideea de continut care se claseaza pe prima paginad decat
sa i ajutam pe vizitatorii site-ului, riscam sa cadem in capcana continutului low-value.

2.3 Continut slab

Desi este comun ca un site web sa aibd pagini unice pe teme diferite, o strategie de continut mai
veche a fost aceea de a crea o pagina pentru fiecare cuvant cheie similar cu cuvintele cheie pe care
deja vizezi pentru a putea fi clasificata pe prima pagina pentru acele interogari extrem de specifice.

De exemplu, daca ai fi vandut rochii de mireasa, ai fi creat pagini individuale pentru rochie de
mireasad, rochii de mireasd, rochite de mireasa etc., chiar daca fiecare pagina spune in mod esential
acelasi lucru.

Astfel de tactici ca acestea nu au fost utile pentru utilizatori, asadar, de ce au facut-o editorii?
Google nu a fost intotdeauna la fel de bun ca in prezent la intelegerea relatiilor dintre cuvinte si
fraze (sau semantica). Deci, dacd ai fi vrut sa ajungi pe prima pozitie cu “rochita pentru mireasa”, dar
ai fi avut doar o pagina care se axa pe cuvantul cheie “rochie de mireasa”, aceasta ar fi putut sa nu

fie utila.

Aceastd practica a creat tone de continut slab, de calitate scazuta pe web, pe care Google l-a vizat in
mod special cu actualizarea din 2011, cunoscuta sub numele de Panda. Aceasta actualizare a
algoritmului a penalizat pagini de calitate scazutd, ceea ce a dus la cresterea unor pagini de calitate
superioarad, care sd ia locurile de top ale SERP-urilor.

Google continua sa reproduca acest proces de reducere a continutului de calitate scazuta si de
promovare a continutului de nalta calitate astazi.
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un subiect in loc de mai multe pagini, mai slabe, pentru fiecare varianta a unui cuvant cheie.

2.4 Continut duplicat

Dupa cum spune si numele, continutul duplicat se refera la acelasi continut care poate fi gasit pe mai
multe pagini ale unui singur domeniu de site.

Continutul de tip "scraped” merge un pas mai departe si implicd utilizarea clara si neautorizatd a
continutului de pe alte site-uri.

Aceasta poate include luarea de continut si republicarea lui asa cum este, sau modificarea acestuia
putin fnainte de republicare, fara a adduga alt continut sau valoare originala.

Exista o multime de motive legitime pentru continutul duplicat intern sau pe mai multe domenii,
prin urmare Google fncurajeaza utilizarea unei etichete rel = canonice pentru a indica versiunea
originala a continutului web.

2.5 Daramarea mitului referitor le penalizarea continutului duplicat

Nu exista nici o penalizare Google pentru continutul duplicat. Adica, de exemplu, daca iei un articol
de la o sursa si-L publici pe blog-ul tdu, nu vei fi penalizat.

Google, totusi, filtreaza versiuni duplicate ale continutului din rezultatele cautarii. Daca doua sau
mai multe parti de continut sunt substantial similare, Google va alege o adresa URL canonica (sursad)
pentru afisarea in rezultatele cautarii si ascunderea versiunilor duplicat.

Nu este o pedeapsd. Google filtreaza pentru a afisa o singura versiune a unei pdrti de continut
pentru a imbunatdti experienta utilizatorilor.

2.6 Cuvinte cheie din continut

Daca ti s-a spus vreodata: "Trebuie sa incluzi {cuvant cheie important} pe aceasta pagina de X de
ori", ai vazut confuzia privind utilizarea cuvintelor cheie in actiune. Multi oameni cred in mod eronat
ca, dacad includem doar un cuvant cheie in continutul paginii de un anumit numar de ori, atunci ne
crestem automat rank-ul pentru cuvantul cheie respectiv.
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Adevarul este ca, desi Google cautda mentiuni despre cuvinte cheie si concepte inrudite pe paginile
site-ului tau, pagina in sine trebuie sa adauge valoare in afara utilizarii pure a cuvintelor cheie.

Daca o pagina va fi folositoare pentru utilizatori, nu va pdrea ca a fost scrisd de un robot,
incorporand astfel cuvintele cheie si expresiile in mod natural intr-un mod usor de inteles pentru
cititorii tai.

2.7 Continut generat automat

Este posibil ca una dintre cele mai ofensatoare forme de continut de calitate scazuta sa fie generata
automat sau creata prin diverse programe cu intentia de a manipula clasamentele de cdutare si de a
nu ajuta utilizatorii.

Este posibil sa recunosti un continut generat automat dupa lipsa de sens pe care o are atunci cand
este citit - este un fel de insiruire de cuvinte realizata mai mult de un robot decat de o persoana.

Este demn de remarcat faptul ca progresele fnregistrate in procesul de invatare a masinilor au
contribuit la un continut mai sofisticat, generat automat, care va deveni mai bun in timp.

Acesta este probabil motivul pentru care in ghidurile Google privind calitatea continutului generat
automat, Google solicita in mod expres marca de continut generat automat care incearca sa
manipuleze clasamentele de cautare, mai degraba decat orice continut generat automat.

2.8 Realizarea de continut

Nu exista nici o reteta secreta care sa te aduca in primele rezultate ale cautdrii. Google trece
paginile prin niste filtre si reda printre primele rezultate paginile care raspund cel mai bine
cautarilor utilizatorilor.

Pentru motoarele de cdutare de astazi, nu este suficient ca pagina ta sa nu fie duplicat, spam sau sa
aiba un broken link.

Pagina ta trebuie sa ofere valoare celor care o acceseaza si sa fie mai buna decat orice alta pagina pe
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care Google o oferd fn prezent drept raspuns la 0 anumita interogare.
lata o formula simpla pentru crearea continutului:

Cauta cuvintele cheie pe care doresti sa le incluzi in pagina;
Identifica paginile care se claseaza foarte bine pe acele cuvinte cheie;
Determina calitatile acestor pagini;

Creeaza continut mai bun decat al lor.

Daca te concentrezi pe realizarea unui continut de 10 ori mai bun decat continutul care poate fi gasit
in momentul de fata pentru cuvintele cheie pe care tu mizezi, Google va observa acest lucru si te va
recompensa.

Stim ca este o munca grea, insa vei fi rasplatit.

Tine cont de faptul ca nu exista nici o cifra magica in ceea ce priveste numdrul de cuvinte pe pagina.
Ceea ce ar trebui sa urmdrim este ceea ce satisface suficient intentia utilizatorului.

Unele interogdri pot fi preluate cu atentie si cu precizie in 300 de cuvinte, in timp ce altele pot
necesita 10.000 de cuvinte!

Totusi, recomandarea Google pentru 2019 este ca paginile sa contina minim 2000 de cuvinte.

2.9 Dincolo de continut, ce alte optimizari necesita paginile tale

Pot schimba dimensiunea fontului pentru a crea titluri de paragrafe?

Cum pot controla titlul si descrierea care apar in rezultatele Google?

13/53


https://unicweb.ro/
https://unicweb.ro/seo/scriere-de-titluri-irezistibile/
https://unicweb.ro/seo/scriere-de-titluri-irezistibile/

UNICWEB MEDIA SRL U N IC.@
https://unicweb.ro ‘ J { 'E B

we see the colours

Dupa ce citesti aceastd sectiune vei intelege alte elemente importante pe site care ajutd motoarele
de cdutare sa inteleaga continutul pe care tocmai l-ai creat.

1. Etichete antet

O eticheta pentru antet reprezinta un element HTML folosit pentru a desemna titluri pe pagina ta.
Eticheta principala a antetului, numita H1, este de obicei rezervata titlului paginii. Arata astfel:

<h1> Titlul paginii </ h1>

Exista, de asemenea, subtitluri de la H2 la H6, desi utilizarea tuturor acestor pe o pagina nu este
necesara. lerarhia etichetelor antetului trece de la H1 la H6 in ordinea descrescdtoare a importantei.

Fiecare pagina trebuie sa aiba un H1 unic care descrie subiectul principal al paginii, adesea acesta
este creat automat de titlul unei pagini. Ca titlu principal descriptiv al paginii, H1 ar trebui sa
contina cuvantul cheie sau fraza principald a acestei pagini.

Ar trebui sa eviti sa utilizezi etichete antet pentru a marca elemente non-heading, cum ar fi
butoanele de navigare si numerele de telefon. Utilizeaza etichetele antet drept o foarte, foarte
scurtd introducere pentru subiectul ce urmeaza sa fie abordat in continut.

2. Link-uri interne

0 parte din crawlabilitatea site-ului se afla in structura link-urilor interne. Atunci cand faci link catre
0 alta pagina din cadrul site-ului tau, asigura-te ca crawlerele motoarelor de cautare pot gasi toate
paginile site-ului, cresti calitatea link-urilor si cd ajuti vizitatorii site-ului sa navigheze mai usor pe

site, intre pagini.

Importanta legaturii interne poate parea bine stabilita, dar poate exista o confuzie cu privire la
modul in care aceasta aratd in practica.
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